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Die deutschen Begriffe ,Weltschmerz” und , Waldsterben” wurden hier einmal mit eingangigen Schildersymbolen dargestellt. Sie
gehoren zu jenen deutschen Begriffen, die auch in anderen Sprachen ihre Spuren hinterlassen haben.

Typisch deutsche Eigenarten

Dusseldorfer Design-Studenten machen sich kreative Gedanken zum Thema Identitat

Von Andreas Thiemann

DUSSELDORF.

Anlasslich des 60. Geburtsta-
ges der Bundesrepublik
Deutschland haben Design-
Studenten der Fachhoch-
schule Disseldorf den kreati-
ven Versuch unternommen,
die Identitat der Deutschen
einmal visuell zu erfassen.
Das ehrgeizige Projekt wur-
de von der gemeinniitzigen
Identity-Foundation (Dussel-
dorf) initiiert und getragen.

,Deutsche Identitdt denken”
und danach grafisch umset-
zen: Das war die Herausforde-
rung fiir die Diisseldorfer
Nachwuchs-Kreativen. Das
Ergebnis ist nun in einem
(nicht ké&uflichen) Bildband
zusammengefasst ~ worden,
dessen erstes Exemplar Bun-
desprisident Horst Kohler be-
kommen hat.

Geschichte, Zeichen, Fra-
gen, Werte, Debatten und Ty-
pisches sind einige der Begrif-
fe, die die Studenten bildlich

umgesetzt haben. Dabei zeigte
sich (wissenschaftlich flan-
kiert durch eine Représenta-
tivbefragung, deren Ergebnis-
se Ende Februar veroffentlicht
werden sollen), dass sich die
Identitdt der Deutschen nicht
so sehr in groflen Symbolen,
sondern vielmehr in so ge-
nannten Lebensmustern, qua-
si in kleinen Alltagseinheiten,
immer wieder neu spiegelt
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und vielfach bricht. Heimat
und Treue, Sicherheit, Klage,
Erfindergeist und anderes
wurden hier stellvertretend
benannt und visualisiert.

Die Identity-Foundation
wurde 1998 von Margret und
Paul J. Kohtes (Public-Rela-
tions-Agentur Kohtes Klewes)
ins Leben gerufen. Ihre Ziel-
setzung ist es, die wissen-
schaftliche und kiinstlerische

Zum Stichwort , Deutsche Fragen” wurde Dirers Hase in Bezug
zum Dauerthema ,Geschwindigkeitsbegrenzung” gesetzt.
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Erforschung des Komplexes
Identitdt im interdisziplindren
und internationalen Aus-
tausch zu fordern. Soziologen,
Psychologen,  Philosophen,
Wirtschafts- und Kommuni-
kationswissenschaftler, Theo-
logen und Kiinstler sind die
vorrangigen Ansprechpartner
dieses Prozesses, der auch das
Identitétsverstdndnis ver-
schiedener Kulturrdume un-
tersuchen soll.

Das  Geburtstagsprojekt
,D-Sign - Deutsche Identitat
denken” hat durch grafische
Mittel den Beweis angetreten,
dass ,,mit einigen wenigen Be-
griffen das Profil eines ganzen
Volkes kurz und knapp umris-
sen werden” kann. Das jeden-
falls hatten sich die Diissel-
dorfer Studenten vorgenom-
men, und das Resultat liefert
zumindest eine ganze Menge
Gesprichsstoff. Man darf nun
auf die Verdffentlichung und
Auswertung der Umfrage ge-
spannt sein, die von der Uni-
versitdit Hohenheim und der
Gesellschaft fiir Konsumgii-
terforschung (GfK) realisiert
worden ist.



